Country Code Top Level Domain name:
消失的國界---或是重新修訂的界碑

人類的數千年的歷史中, 總不停的在以畫線來區別自己和別人. 看起來好像是宣揚自己的成就, 卻也好像老是深深害怕是屬於自己的東西莫名其妙地落入別人手裡(而通常都是做賊的喊捉賊). 這種缺乏包容和自信心的行為不勝枚舉, 從逼迫弱勢平民用磚頭一塊塊的堆砌出綿延數千萬公里的遮羞布來顯示自己的怯弱畏戰, 或是闖入企鵝的冰天雪地國度裡豎立一根國旗來增加領土, 或是老是沒忘記在旅遊勝地前刻下---“王小明到此一遊”此等可愛又可悲的行為. 而似乎, 這些種有趣的行為仍在不段的在你我周圍發生著.  

時間進入了21世紀, 那個大家叫做e時代的新世紀. 因為有個新玩意兒叫做Internet的在20世紀末被廣泛的使用. 而全世界到目前為止大概有接近百分之五的人口在使用了, 而且還在持續得增加中. 說起Internet, 那可真是一個奇妙的東西. 我可以透過它在線上同步的與人做線上同步的訊息傳輸. 將文字圖片影音輕易的傳送給任何能連接上Internet的角落. 彷彿, 一瞬間人與人之間的距離消失了. 在Internet虛擬的世界裡那些所謂的國界, 時區, 現實距離似乎不那麼明顯了.  但是, 事實上, Internet並不是烏托邦, 也不是毫無問題的人間樂土. 現實世界中那些政治權力和其他現實的問題也同樣在Internet世界中緩緩的張申觸角.

想當年, Internet 剛在發展之初是依據ISO-3166簡單的作為網路上配合現實地理及政治分野的依據. 其中的做法是用ISO-3166-1 list 的two-letter codes (alpha-2 codes) 作為簡稱. 而名單中的資料來源是來自於聯合國United Nation (UN)的國名簡稱及”Standard Country or Area Codes for Statistical Use”. 這些資料於國際間被廣泛的使用在國家和地區的資料蒐集及運用上, 是為一個國際公認的區域簡碼標準. 比如說, 台灣就是以.tw 作為簡碼. 又比如說中國那麼的領土廣大, 又有著令人退避三舍的十多億人口, 卻也不還是只有一個. CN來正式代表中國. 那個還不知道在太平洋哪裡的小島.TV或是.TJ也沒幾千個人卻也堂堂正正地擁有自己的ccTLD. 而這些ccTLD managers 不論你大或小就擔負著自己區域內Domain Name 的發放或管理. 

早年的Internet上不具備明顯的商業價值, 大多是透過大專院校系統的學術網路來進行網路連結及合作. 環境較為單純. Domain Name的應用也是較單一性. 但於西元1990年後, Internet搭配影音效果的發展造成網路使用人口的大增. 而Domain Name的商業性使用之市場也在這股網路熱潮中被打開. 而各國也不約而同的多多少少以國家建設之名, 由政府推動成立專責機構或輔導推動當年的非正式機構轉型來符合法律條件及現實需求. 像是馬來西亞的.MY的MIMOS及中國的CNNIC就是於政府主控下來作為管理及發放單位. 或像是我國就是為因應現實環境的需求而轉型為Network Information Center (NIC) 的民間組織來推動網路國家基礎建設. 但是, 或多或少各國政府都注意到了Domain Name的事實存在及視將其視為公共資源對未來網路建設發展的必要性. 只是因為各國情及文化不同, 對於干涉與控制的程度有所不同.

但是, 於政府的干涉與控制之外, 各ccTLD manager對於Domain Name 的經營的觀點殊異. 大部分的ccTLD manager都只將自己國內或區域內的人口作為registration對象的target market. 最明顯的做法, 就是必須經過嚴格的審核過程才能申請到一個Domain Name. 但是, 於變遷快速的網路世界中, 這種做法是否能符合市場需求. 因為, 如果沒有明顯的政治傾向或內需市場之需求, 單純的申請一個Domain Name都必須要經過曠日費時的審核, 那一般需求殷切的民眾是否會願意苦守寒窯地等待? 那倒不如就回應各種gTLD的招手, 何必去癡癡等待. 從嚴審核申請是不是真能保護了本土著名企業的名字被國外無聊人士給搶先登錄了. 但過度的嚴格就真該擔心資金外流到廣告宣傳炫麗, 申請方便的國外廠商的口袋裡呢? 

另一種ccTLD manager對於Domain Name 的經營方式是進行全面的商業化. 比如說太平洋小島Tuvalu就利用天上掉下來的好運氣於世界各地向各種媒體大賣.TV. 又比如寮國Laos居然跑到太平洋對岸的美國天使之都 L.A. 去推銷.LA.還有太平洋小島Nuie也利用語言上的巧合到瑞典去經營.NU. 因為, NU 於瑞典語中恰巧是Now的意思. 這些徹底商業化的ccTLD 幾乎都有共同的特徵, 那就是自己的Internet community的Domain Name市場需求不大, 而Internet community的影響力也不大, 所以可以任由ccTLD manager利用增加收益的誘因為所欲為. 然後, 還有一些天生的好運氣就是. 所以, 能夠有資格搭配美式的marketing and sales 策略來去經營. 但是, 回頭一看, 他們是如何照顧他們的Internet community---那個原始基本的任務? 或許, 許多好的Domain Name已經被外國人登記走了. 但是, 可能---龐大授權經營的權利金和商業化的經驗卻可能幫助當地更多. 是否也提供了另一種思考問題的方式來看待生活周圍的許多事物. 原本該去所謂捍衛的偉大祖國網路領土, 因為更實際的思考角度而帶來現實的收益. 模糊的國界, 失去了的Domain Name領土, 可能由外來文化的滋養而更為豐富. 來自寮國的.LA可能不再是貧苦荒蕪的代稱, 而是色彩絢爛, 多元豐富的加州文化. 

當樓下的小黃狗又再用他的體液將勢力範圍重新確定之際, 我突然發覺---原來, 我們還是比長尾巴的生物高明了一點點. 
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